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Introduction

• Dans le secteur de la construction, les achats sont très émetteurs de CO2

✓ Les “achats de biens et services” (cat 3.1) représentent plus de 50% des 
émissions totales du groupe Eiffage 

• Les entreprises de construction sont engagées à réduire leurs émissions
✓ Le Scope 3.1 doit être réduit de 30% d’ici 2030 (engagement SBTi Eiffage)

• Mesurer et piloter le Scope 3.1 est très complexe (activités diverses, 

nombreux sous-traitants…) 



Analyse

Données environnementales

Données économiques

Données techniques

Reporting extra 

financier



Ambition

Reporting extra 

financier

✓ fiable

✓ précis

✓ transparent

Données environnementales

Données économiques

Données techniques
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Enjeu de digitalisation



Présentation de la place de marché

• Seuls les produits 
dont l’ACV a été 
calculée par le 
fabricant sont 
disponibles sur 
BlueOn

• Nécessite une 
maîtrise des 
données 
environnementales 
digitalisées



Présentation de la place de marché

L'ensemble du 
système est conçu 
pour gérer 
l'empreinte carbone 
à chaque étape du 
processus : de la 
fiche produit au 
panier, en passant 
par le bon de 
commande et le 
reporting...



Présentation de la place de marché

Chaque produit dispose 
des informations 
suivantes :

• Unité fonctionnelle

• Durée de vie de 

référence

• Type de déclaration

• Décomposition par 

phases



Conclusion

• Chiffres à date (200 fournisseurs contactés) 

✓ 30% sont enrôlés sur la plateforme

➢ 40% sont en cours d’enrôlement 

? 25% y réfléchissent / s’y préparent (pas d’ACV à ce jour)

Х 5% n’ont pas manifesté d’intérêt 

• Constat

✓ Collaborer avec la chaîne de valeur est essentiel : création de valeur via la digitalisation

✓ Mettre en avant les fournisseurs plutôt que de les contraindre

✓ Pour réussir, une équipe dédiée est nécessaire (les acheteurs seuls ne peuvent pas gérer cela)

✓ Cela doit être un projet d'entreprise, pas seulement un projet achat



Merci pour votre attention
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